
El objetivo es usar la publicidad para mejorar nuestra sociedad fusionando imagen, texto y

música para lanzar una campaña de concienciación social sobre algún problema actual.

El formato es un anuncio publicitario en modelo audiovisual, teniendo en cuenta las características de los

formatos publicitarios: brevedad y claridad, impacto en el destinatario, investigación de originalidad, uso de

argumentación, de eslóganes y de figuras retóricas (metáforas, paradojas, ironías...), etc.

La elaboración tiene que ser en grupos de 3 a 5 personas como máximo.

La duración del spot será de 2 a 3 minutos como máximo.

Tiempo estimado de presentación: del 25 de abril al 25 de mayo.

Corred donde podéis enviar los trabajos (excepto alumnado de 3.º ESO que lo presentará al profesorado de

Música y este  hará una selección): biblioteca@ieselcabanyal.es
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